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Nível do Quadro Europeu 
de Qualificações 

7   

ECTS/Tempo de trabalho 
(horas) 

 

ECTS  Total  Horas de contacto 

3  75 
T  TP  PL  S  TC  E  O  OT  EC 

  21               

 
 

Docente Responsável 
(carga letiva) 

Carolina Oliveira Santos (21 horas) 

Outros Docentes 
(cargas letivas respetivas) 

 

Pré‐requisitos  N/A 

Objetivos de 
aprendizagem 

Analisar, discutir e avaliar os aspetos que devem orientar a escolha e utilização 
de canais de comunicação ajustados aos estudantes e aos objetivos de 
aprendizagem. 
 
Desenvolver competências centradas na cocriação de conteúdos digitais. 
 
Conceção, desenvolvimento e publicação de um conteúdo digital desenvolvido 
em cocriação. 

Conteúdos programáticos  Comunicação, conceito e público alvo. 
Cocriação conceito e práticas. 
Conteúdos digitais, tipos e características. 

Metodologias de ensino  Esta microcredencial irá decorrer a distância, através da plataforma 
eWebIPPortalegre, assim metodologia a adotar assenta em dois pilares 
fundamentais: estudo e reflexão individual e trabalho colaborativo dos membros 
da comunidade. 
Privilegiar‐se‐á a comunicação assíncrona com a utilização de Fóruns, 
proporcionando um contexto de ensino e aprendizagem baseado na interação 
diversificada entre os formandos e o docente, entre os formandos, e destes com 
os recursos e atividades de aprendizagem. 
Semanalmente, será realizada uma sessão síncrona de duração e conteúdo 
variável, em função da natureza das atividades. 

Metodologia de avaliação  A avaliação assume um carácter contínuo, tendo em consideração a participação 
nas sessões (síncronas e assíncronas) e a elaboração das diferentes tarefas que 
irão ser propostas ao longo da microcredencial. 
A avaliação será feita com base nas atividades e resultará da ponderação da 
dinâmica, interação e qualidade das participações e da argumentação nas 
atividades realizadas em Fórum de discussão. Para além disso será tida em conta 
o trabalho prático a desenvolver. 
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