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Pré-requisitos

[unidades curriculares que lhe devem
preceder ou competéncias a entrada]

N&o tem

A unidade curricular de Andlise Digital do Negdcio do Enoturismo tem como principal objetivo dotar os
estudantes com conhecimentos sobre a analise de dados digitais, principalmente na area do turismo
e do enoturismo. Pretende-se que os estudantes adquiram competéncias que lhe permitam atuar nas
empresas ou organizacles de turismo, com base em informacéo atualizada e relevante, ao nivel da
tomada de decisdo na area da gestéo e do marketing.

Objetivos de
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DE QUALIDADE

PRODUGAD
ECONSUMO
SUSTENTAVEIS

REDUZIR AS l
DESIGUALDADES
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Contetdos Programaticos

[estrutura de contetidos a desenvolver para
o total de horas previsto]

1. Presenca online e o setor do turismo - O website e os motores de pesquisa

2. Métricas e analise de dados digitais na area do turismo e enoturismo - As ferramentas google
analytics e google trends

3. As redes sociais e o turismo.

Metodologias de ensino
(avaliacao incluida)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliacao] (méax1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

A organizacgao da unidade curricular de Andlise Digital do Neg6cio do Enoturismo contempla aulas
tedrico-praticas. As aulas assumirdo um caracter misto aliando a exposic¢éo de contetdos tedricos, de
modo a disseminar alguns conhecimentos e informacéao cientifica de base, com a parte préatica, onde
o0s estudantes contactaram e poderao utilizar as ferramentas de digital analytics para aplicagdo dos
conhecimentos adquiridos e exploragdo dos dados digitais dos neg6cios de turismo e de enoturismo.

2 - Avaliacao por frequéncia

A aprovagao na unidade curricular é obtida com a classificagdo minima de 9,5 valores, resultante dos
seguintes parametros de avaliagao:

- 1 Trabalho prético individual, com um peso de 85%
- Participagdo, empenho e assiduidade nas aulas- 15%

3 - Avaliagé@o por Exame

A aprovagao na UC pode ainda ser obtida através de avaliagdo por exame, de acordo com 0s
regulamentos vigentes na ESECS-IPP.
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2 - Bibliografia Complementar

Situacfes especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliagéo por frequéncia - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliagdo por exame - Estudantes com
Estatuto Especial
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