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Ano Lectivo / Periodo 2024/25 / A

Curso Pós-Graduação - Enoturismo

Unidade Curricular Análise Digital do Negócio do Enoturismo

Língua de ensino Português  

ECTS/tempo de trabalho
(horas)

ECTS Total Horas de contacto semestral

T TP PL S TC E O OT EC
2 14

0 14 0 0 0 0 0 0 0

T - Teóricas; TP - Teórico-práticas; PL - Prática-laboratorial; S - Seminário; OT - Orientação tutorial; TC
- Trabalho de campo; E - Estágio; EC - Ensino Clínico; O* - Outras horas caraterizadas como Ensino
Clínico ao abrigo da Diretiva nº 77/453/CEE de 27 Junho adaptada pela Diretiva 2005/36/CE;

Docente Responsável/Carga
letiva (consentido RGPD)

[Nome completo, contacto de email]

Maria Gorete Ferreira Dinis / gdinis@ipportalegre.pt

Pré-requisitos

[unidades curriculares que lhe devem
preceder ou competências à entrada]

Não tem 

Objetivos de aprendizagem

[Descrição dos objetivos gerais e/ou
específicos] [Conhecimentos, aptidões

e competências a desenvolver pelos
estudantes]

A unidade curricular de Análise Digital do Negócio do Enoturismo tem como principal objetivo dotar os
 estudantes com conhecimentos sobre a análise de dados digitais, principalmente na área do turismo
 e do enoturismo. Pretende-se que os estudantes adquiram competências que lhe permitam atuar nas
 empresas ou organizações de turismo, com base em informação atualizada e relevante, ao nível da
 tomada de decisão na área da gestão e do marketing. 

Objetivos de
Desenvolvimento

Sustentável

//uc //uc //uc

Conteúdos Programáticos

[estrutura de conteúdos a desenvolver para
o total de horas previsto]

1. Presença online e o setor do turismo - O website e os motores de pesquisa
2. Métricas e análise de dados digitais na área do turismo e enoturismo - As ferramentas google
 analytics e google trends
3. As redes sociais e o turismo. 

Metodologias de ensino
(avaliação incluída)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliação] (máx1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

A organização da unidade curricular de Análise Digital do Negócio do Enoturismo contempla aulas
 teórico-práticas. As aulas assumirão um carácter misto aliando a exposição de conteúdos teóricos, de
 modo a disseminar alguns conhecimentos e informação científica de base, com a parte prática, onde
 os estudantes contactaram e poderão utilizar as ferramentas de digital analytics para aplicação dos
 conhecimentos adquiridos e exploração dos dados digitais dos negócios de turismo e de enoturismo. 

2 - Avaliação por frequência

A aprovação na unidade curricular é obtida com a classificação mínima de 9,5 valores, resultante dos
 seguintes parâmetros de avaliação:

- 1 Trabalho prático individual, com um peso de 85% 
- Participação, empenho e assiduidade nas aulas- 15%

3 - Avaliação por Exame

A aprovação na UC pode ainda ser obtida através de avaliação por exame, de acordo com os
 regulamentos vigentes na ESECS-IPP.
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Situações especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliação por frequência - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliação por exame - Estudantes com
Estatuto Especial


