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Pré-requisitos

[unidades curriculares que Ihe devem
preceder ou competéncias a entrada]

Objetivos de aprendizagem

[Descricéo dos objetivos gerais e/ou
especificos] [Conhecimentos, aptiddes
e competéncias a desenvolver pelos
estudantes]

Objetivos de
Desenvolvimento
Sustentavel

N&o tem

Pretende-se que os estudantes:

- Conhegam as especificidades do produto turistico e suas implicag6es no Enoturismo;

- Compreendam as tendéncias da evolugdo do turismo e suas implicagdes no comportamento do
consumidor em Enoturismo;

- Conhegam as especificidades do marketing no Enoturismo;

- Conhegam os fatores que influenciam o comportamento do consumidor em Enoturismo;

- Conhegam os aspetos especificos do marketing aplicado ao setor dos vinhos e o comportamento de
compra do consumidor de vinho;

- Compreendam a importancia da criagdo de uma marca,;

- Compreendam a importancia do marketing digital e da utilizacéo da IA como instrumento de
marketing.

EDUCAGAD
DE QUALIDADE

PRODUGAO
ECONSUMO
SUSTENTAVEIS

TRABALHO DIGNO 1
E CRESCIMENTO
ECONOMICO

Conteudos Programaticos

[estrutura de contelidos a desenvolver para
o total de horas previsto]

1. O Marketing Mix no turismo e as especificidades do produto turistico.
2. O comportamento do consumidor em Enoturismo.
3. Marketing aplicado ao setor do vinho e aspetos especificos da sua comercializagédo

4. Marca Vs Produto

5. Abordagem ao Marketing Digital

6. Marketing Digital com |A Generativa.
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Metodologias de ensino
(avaliacao incluida)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliacdo] (méax1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

As metodologias a utilizar combinaréo apresentag8es dos conteldos relacionados com os conteldos
programaticos, baseados na literatura disponivel, apresentacdes de estudos de caso por especialistas
do setor do Enoturismo e discusséo destes casos.

2 - Avaliacao por frequéncia

As metodologias a utilizar combinardo apresentag¢fes dos conteldos relacionados com os conteddos
programaticos, baseados na literatura disponivel, apresentacdes de estudos de caso e discusséo
destes casos.

A avaliacdo consiste na realizagdo de um trabalho de grupo e de duas tarefas individuais:
- trabalho grupo: 50%
- tarefas individuais: 50%

3 - Avaliacdo por Exame

Avaliagao por exame: Exame 100%
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2 - Bibliografia Complementar

Este tipo de bibliografia sera facultada pontualmente de acordo com as necessidade e referenciada nos
materiais de suporte as aulas.

Situac8es especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliacéo por frequéncia - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliagdo por exame - Estudantes com
Estatuto Especial
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