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Ano Lectivo / Periodo 2025/26 / S2

Curso Pós-Graduação - Enoturismo

Unidade Curricular Marketing Aplicado ao Enoturismo

Língua de ensino Português 

ECTS/tempo de trabalho
(horas)

ECTS Total Horas de contacto semestral

T TP PL S TC E O OT EC
6 150

0 21 0 0 0 0 0 0 0

T - Teóricas; TP - Teórico-práticas; PL - Prática-laboratorial; S - Seminário; OT - Orientação tutorial; TC
- Trabalho de campo; E - Estágio; EC - Ensino Clínico; O* - Outras horas caraterizadas como Ensino
Clínico ao abrigo da Diretiva nº 77/453/CEE de 27 Junho adaptada pela Diretiva 2005/36/CE;

Docente Responsável/Carga
letiva (consentido RGPD)

[Nome completo, contacto de email]

Eva Maria Marques Milheiro / eva@ipportalegre.pt

Outros Docentes e
respetivas cargas letivas

(consentido RGPD)

[Nome completo, contacto de email]

Hermelinda Da Conceição Trindade Carlos / hecarlos@ipportalegre.pt

Pré-requisitos

[unidades curriculares que lhe devem
preceder ou competências à entrada]

Não tem

Objetivos de aprendizagem

[Descrição dos objetivos gerais e/ou
específicos] [Conhecimentos, aptidões

e competências a desenvolver pelos
estudantes]

Pretende-se que os estudantes:
- Conheçam as especificidades do produto turístico e suas implicações no Enoturismo;
- Compreendam as tendências da evolução do turismo e suas implicações no comportamento do
 consumidor em Enoturismo;
- Conheçam as especificidades do marketing no Enoturismo;
- Conheçam os fatores que influenciam o comportamento do consumidor em Enoturismo;
- Conheçam os aspetos específicos do marketing aplicado ao setor dos vinhos e o comportamento de
 compra do consumidor de vinho;
- Compreendam a importância da criação de uma marca;
- Compreendam a importância do marketing digital e da utilização da IA como instrumento de
 marketing.

Objetivos de
Desenvolvimento

Sustentável

//uc //uc //uc

Conteúdos Programáticos

[estrutura de conteúdos a desenvolver para
o total de horas previsto]

1. O Marketing Mix no turismo e as especificidades do produto turístico.

2. O comportamento do consumidor em Enoturismo.

3. Marketing aplicado ao setor do vinho e aspetos específicos da sua comercialização 

4. Marca Vs Produto

5. Abordagem ao Marketing Digital  

6. Marketing Digital com IA Generativa.
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Metodologias de ensino
(avaliação incluída)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliação] (máx1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

As metodologias a utilizar combinarão apresentações dos conteúdos relacionados com os conteúdos
 programáticos, baseados na literatura disponível, apresentações de estudos de caso por especialistas
 do setor do Enoturismo e discussão destes casos.

2 - Avaliação por frequência

As metodologias a utilizar combinarão apresentações dos conteúdos relacionados com os conteúdos
 programáticos, baseados na literatura disponível, apresentações de estudos de caso e discussão
 destes casos.

A avaliação consiste na realização de um trabalho de grupo e de duas tarefas individuais:
- trabalho grupo: 50%
- tarefas individuais: 50%

3 - Avaliação por Exame

Avaliação por exame: Exame 100%
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2 - Bibliografia Complementar

Este tipo de bibliografia será facultada pontualmente de acordo com as necessidade e referenciada nos
 materiais de suporte às aulas.

Situações especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliação por frequência - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliação por exame - Estudantes com
Estatuto Especial


