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Curso

Curso Técnico Superior Profissional - Design de Som e Produgéao Musical

Unidade Curricular

Identidade Sonora para os Média

Lingua de ensino

Portugués/Portuguese Inglés/English

ECTS/tempo de trabalho
(horas)

ECTS | Total Horas de contacto semestral
T TP PL S TC E (e} oT EC
6 162
0 60 0 0 0 0 0 0 0

T - Tedricas; TP - Tedrico-praticas; PL - Pratica-laboratorial; S - Seminario; OT - Orientagao tutorial; TC
- Trabalho de campo; E - Estagio; EC - Ensino Clinico; O* - Outras horas caraterizadas como Ensino
Clinico ao abrigo da Diretiva n°® 77/453/CEE de 27 Junho adaptada pela Diretiva 2005/36/CE;

Docente Responsavel/Carga
letiva (consentido RGPD)

[Nome completo, contacto de email]

Jodo Miguel Magalhdes M. F. Cordeiro / joao.cordeiro@ipportalegre.pt

Pré-requisitos

[unidades curriculares que lhe devem
preceder ou competéncias a entrada]

N/A

1. Identificar os fundamentos dos média audiovisuais, e a sua articulagdo com a area do som.

2. Conceptualizar identidades sonoras para diferentes média, coerentes com a misséo e
especificidades de cada marca/entidade.

3. Adotar uma atitude critica e sistematica na avaliagdo de artefactos mediaticos.

4. Conhecer os processos de design aplicados a construcéo de identidades sonoras.

5. Produzir, em computador, elementos sonoros identitarios de curta duracéo e baixa complexidade
técnica.

6. Conhecer os processos basicos de produgdo audio digital.

Objetivos de
Desenvolvimento
Sustentavel

Conteudos Programaticos

[estrutura de contetidos a desenvolver para
o total de horas previsto]

A. fundamentos dos contetidos radiofénicos;
B. fundamentos dos contelidos televisivos;
C. fundamentos dos conteldos interativos;
D. fundamentos da identidade de marca,;

E. identidades sonoras;

F. introdug&o ao design thinking;

G. introducéo a edicao sonora digital.

Metodologias de ensino
(avaliagao incluida)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliagéo] (méax1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

A UC segue um modelo sécio construtivista, centrado no estudante e orientado para a resolucéao

de problemas reais. Integra aprendizagens ativas, auténticas e experienciais, combinando teoria e
préatica de forma inovadora. A flexibilidade curricular adapta a formacéo aos interesses dos estudantes,
promovendo competéncias disciplinares e transversais.

A. O método expositivo, quando utilizado, associa-se a técnicas ativas, alternando momentos curtos
de exposicdo com atividades praticas e participativas. Através de exercicios individuais ou em
grupo, os estudantes aplicam e compreendem os conteldos, estimulando o pensamento critico e a
aprendizagem colaborativa.

B. A aprendizagem baseada em problemas (PBL) foca-se na resolugdo de desafios concretos,
permitindo que os estudantes adquiram conhecimento teérico enquanto desenvolvem competéncias
como analise critica, pesquisa independente e tomada de decisGes. Essa metodologia fortalece a
conexao entre teoria e pratica, preparando os alunos para contextos profissionais reais.
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C. Aprendizagem ativa, € uma abordagem educacional que coloca o aluno no centro do processo de
aprendizagem, tornando-o protagonista e responséavel pela construgdo do seu préprio conhecimento.
Esta pratica relaciona-se com todas as outras metodologias e contitui um dos pilares da abordagem
pedagdgica seguida nesta unidade curricular.

D. A abordagem pedagdgica baseada no "aprender-fazendo” (ou learning by doing, em inglés) é uma
metodologia ativa de aprendizagem que define o conhecimento como algo que é construido através da
experiéncia pratica e da interacao direta com o objeto de estudo, em oposigao a recegdo passiva de
informacao.

2 - Avaliacéo por frequéncia

1. Participagdo no debate, autonomia, iniciativa, cumprimento de prazos e empenho demonstrados,
dentro e fora da sala de aula. PONDERACAO: 20%

2. Realizacgo de trabalhos praticos e laboratoriais com enunciado. PONDERAGCAQ: 80%
-- Trabalho prético 1 (Maqueta de voz): 40 %
-- Trabalho pratico 2 (Pacote de jingles): 40 %

APROVACAO

A aprovacao depende, cumulativamente, de:

-- Uma assiduidade igual ou superior a 75% das aulas.

-- A realizacdo dos trabalhos solicitados.

-- Uma média ponderada de todas as componentes de avaliacéo igual ou superior a 10 valores.

3 - Avaliagé@o por Exame

Tém acesso a exame os estudantes que cumpram cumulativamente:

-- Uma assiduidade igual ou superior a 75% das aulas.

-- A entrega de trabalhos desenvolvidos na época de frequéncia, cuja soma das ponderagdes seja igual
ou superior a 50%.

-- A avaliagdo consiste em ambas ou em uma das componentes (definido pelo docente):
1. Aperfeicoamento e/ou concluséo dos trabalhos desenvolvidos na época de frequéncia.
2. Realizagdo de uma prova pratica e/ou oral, com duragdo méaxima de 3 horas.

Bibliografia

1 - Bibliografia Principal
Alten, S. R. (2011). Audio in Media (Ninth ed.). Wadsworth.

Minsky, L., & Fahey, C. (2017). Audio Branding: Using Sound to Build Your Brand. Kogan Page.
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SituagOes especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliagédo por frequéncia - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliacdo por exame - Estudantes com
Estatuto Especial
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