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Pré-requisitos

[unidades curriculares que lhe devem
preceder ou competéncias a entrada]

Nao se aplica

Esta unidade curricular pretende ser um espaco privilegiado de reflexdo em torno da crescente
importancia da area da comunicagéo online no contexto organizacional na sociedade contemporanea,
bem como das relagdes de inter-dependéncia entre as organizagdes e o meio envolvente, procurando
proporcionar aos alunos conhecimentos validos sobre esta realidade.

Num plano tedrico os alunos deverdo também perceber que as empresas e organiza¢des de um

modo geral estdo cada vez mais conscientes de que a aposta nesta area é condigdo sine qua non
para o sucesso empresarial, quer num plano interno (relagdes com os colaboradores), quer no que
respeita ao estabelecimento de relagbes consistentes e duradouras com os varios publicos externos,
outras organizagdes e com o meio envolvente. Numa dimenséo mais pragmatica, os alunos deverao
desenvolver algumas competéncias nos dominios do desenvolvimento e implementacéo de estratégias
de comunicag&o online em qualquer organizacdo. As sessdes letivas procuram organizar-se numa
articulagdo constante entre os aspetos de natureza mais teérica e as ferramentas de intervencéo
essenciais dos profissionais em comunicacéo

Objetivos de
Desenvolvimento
Sustentavel

TRABALHO DIGNO
E CRESCIMENTO
ECONOMICO

PARCERIAS PARA

INIlISl'RIA. INOVACAD
EINFRAESTRUTURAS 17 AIMPLEMENTAGAO
DOS OBJETIVOS

| @

o

Conteudos Programaticos

[estrutura de contetdos a desenvolver para
o total de horas previsto]

I A comunicacgédo organizacional versus a comunicagao online

Il Perspetivas evolutivas do marketing digital ao servigo das organizacdes

Il A era da experiéncia em comunicagao

IV A importancia do marketing digital e das redes sociais para a organizagao moderna
V- O web marketing e o marketing de contetdo - reflexdes

VI Os pilares para a criagcao de uma identidade digital: da identidade a otimizagao.

Metodologias de ensino
(avaliagao incluida)

[indicar os produtos, critérios e pesos de
avaliacao] (méx1000 carateres)

1 - Metodologias de ensino

A metodologia assenta em momentos de apresentagdo tedrica mas principalmente em momentos

de trabalho aplicado dos alunos, com crescente grau de diversidade em termos de situagdes reais,
permitindo-lhes ganhar experiéncia e independéncia no manuseamento dos objetos de aprendizagem.
A avaliacéo terd em conta o desenvolvimento de um trabalho de grupo, com aplica¢cdo em contexto
real (50%) e a apresentacgdo oral e escrita de uma recensao critica(50%) sobre um artigo cientifico na
area da comunicacdo digital

2 - Avaliacao por frequéncia
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3 - Avaliacdo por Exame
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2 - Bibliografia Complementar

Situacfes especiais

[estudantes com estatuto especial]

1 - Avaliacao por frequéncia - Estudantes com
Estatuto Especial

2 - Avaliacdo por exame - Estudantes com
Estatuto Especial
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